
 

 

Bando per la promozione di prodotti agricoli 

Pubblicato il bando per presentare proposte 2020 di promozione 

prodotti agricoli con Programmi semplici e Programmi multipli con 

sovvenzioni per azioni di informazione e di promozione riguardanti i 

prodotti agricoli realizzate nel mercato interno e nei paesi terzi in 

conformità al regolamento (UE) n. 1144/2014 del Parlamento 

europeo e del Consiglio. 

 

1. Scadenza 

La scadenza è il 16 aprile 2020. 

 

2. Obiettivi 

Gli obiettivi specifici delle azioni di informazione e di promozione sono i 

seguenti:  

• migliorare il grado di conoscenza dei meriti dei prodotti agricoli; 

• aumentare la competitività e il consumo dei prodotti agricoli e di 

determinati prodotti alimentari dell'Unione e ottimizzarne l'immagine; 

• rafforzare la consapevolezza e il riconoscimento dei regimi di qualità 

dell'Unione; 

• aumentare la quota di mercato dei prodotti agricoli e di determinati 

prodotti alimentari dell'Unione; 

• ripristinare condizioni normali di mercato in caso di turbative gravi del 

mercato; 

• perdita di fiducia dei consumatori o altri problemi specifici; 

I programmi di informazione e di promozione consistono in un insieme 

coerente di operazioni come attività promozionali e campagne di 

informazione, in particolare in forma di relazioni pubbliche, pubblicità, 

attività di vendita, partecipazione a eventi e fiere di importanza nazionale, 

europea e internazionale e sono attuati per un periodo minimo di un 

anno e massimo di tre anni. 

  



 

 

3. Tipologia programmi 

• I programmi semplici possono essere presentati da una o più 

organizzazioni proponenti provenienti dallo stesso Stato membro. 

• I programmi multipli possono essere presentati da almeno due 

organizzazioni proponenti provenienti da almeno due Stati membri. 

Le proposte di promozione possono riguardare: 

• i prodotti compresi nell'Allegato I al Trattato sul funzionamento 

dell'Unione europea, escluso il tabacco; 

• i prodotti contenuti nell'Allegato I del regolamento istitutivo del 

programma; 

• le bevande spiritose a indicazione geografica protetta (ex regolamento 

110/2008). 

Le azioni di informazione e di promozione non sono orientate in funzione 

di marchi commerciali che possono tuttavia essere presenti e visibili 

durante gli eventi promozionali.  

 

4. Tipologia contributo 

Il contributo sotto forma di sovvenzione UE per i programmi multipli 

da realizzare sul mercato interno e sui Paesi terzi è pari all'80% delle 

spese ammissibili. 

Il contributo sotto forma di sovvenzione UE per i programmi semplici 

nel mercato interno è pari al 70% delle spese ammissibili. 

Il contributo sotto forma di sovvenzione UE per i programmi semplici 

nei paesi terzi è pari all'80% delle spese ammissibili. Le spese restanti 

sono a carico esclusivo delle organizzazioni proponenti. 

 

5. Attività ammissibili 

Le azioni di informazione e di promozione possono in particolare 

consistere delle seguenti attività ammissibili nell'ambito del presente 

invito: 

• Gestione del progetto 

• Relazioni pubbliche 

o Azioni di PR 

o Eventi stampa 



 

 

• Sito web, social media 

o Configurazione, manutenzione, aggiornamento del sito web 

o Social media (configurazione degli account, pubblicazione regolare di 

post) 

o Altro (applicazioni per dispositivi mobili, piattaforme di e-learning, 

webinar ecc.) 

• Pubblicità 

o Stampa 

o TV 

o Radio 

o Online 

o Attività in ambienti esterni 

o Cinema 

• Strumenti di comunicazione 

o Pubblicazioni, kit mediatici, gadget promozionali 

o Video promozionali 

• Eventi 

o Stand in fiere 

o Seminari, workshop, incontri tra imprese, formazioni 

commerciali/corsi di cucina, attività nelle scuole 

o Settimane dei ristoranti 

o Sponsorizzazione di eventi 

o Viaggi di studio in Europa 

o Promozione presso i punti vendita 

o Giornate di degustazione 

o Altro: promozione nelle pubblicazioni destinate ai dettaglianti, 

pubblicità presso i punti vendita 






















